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Inhaltliche Fragen zum Studiengang:
Studiengangsleitung

Prof. Dr. Holger Schunk
holger.schunk@hs-rm.de

Bachelor of Science (B.Sc.)

al Hochschule RheinMain

In dem Studiengang miissen die Studierenden zu Beginn des 3. Semesters einen der Stand: 14.03.2024
folgenden Studienschwerpunkte wahlen: Interaktive Medien & User Interfaces oder

Motion Image & Sound.




WORUM GEHT'S?

Der Studiengang Media Management ist im Kern ein wirtschafts-
wissenschaftlicher Studiengang, der die wirtschaftlichen As-
pekte und Zusammenhange der Medienindustrie im Fokus hat.
Zudem vermittelt der interdisziplindre Studiengang grundlegen-
de Kenntnisse aus den Bereichen Design und Technik, die fir
eine Tatigkeit in der Medienbranche relevant sind.

Die unterschiedlichen Vorlesungen, Ubungen und Praktika der
ersten Semester sind auf die Vermittlung von anwendungsorien-
tiertem Know-how fiir die Medienindustrie (d. h. Unternehmen
und Dienstleister, die Medien konzipieren, entwickeln und/oder
produzieren) ausgerichtet. Ab dem dritten Semester haben Stu-
dierende im Bereich Design und Technik die Mdglichkeit durch
eine Schwerpunktwahl eine inhaltliche Vertiefung im Bereich
»Motion Image & Sound« oder »Interaktive Medien« vorzuneh-
men. Das Projektstudium in den Semestern 4 und 6 spielt eine
zentrale Rolle, indem erworbenes Wissen und Fahigkeiten in der
Praxis angewendet werden.

Kooperationen mit Hochschulen in den USA (u. a. University of
Wisconsin-Platteville und University of Kansas), Stidafrika (The
IIE Vega School, Kapstadt), dem européischen Ausland und
Asien z. B. China und Thailand (ICO Nida International College
Bangkok) ermdglichen ein Studium im Ausland. Das 4. und 6.
Semester sind als Mobilitdtsfenster ausgewiesen und kdnnen
fur ein Auslandssemester genutzt werden.

Der Studiengang zeichnet sich vor allem durch die Aktualitét der
Inhalte, die internationale Ausrichtung und die besondere Praxis-
nahe aus.

Studienort Wiesbaden, Campus Unter den Eichen
Regelstudienzeit 7 Semester in Vollzeit
Hauptunterrichtssprache Deutsch

Studienbeginn Winter- und Sommersemester
Mobilitztsfenster Das 4. und 6. Semester bieten sich

fur einen Auslandsaufenthalt an.

WAS KANN ICH DAMIT MACHEN?

Ob als Assistenz der Geschaftsflihrung oder Nachwuchsfiih-
rungskraft in Medienunternehmen Media Manager:innen sind
Uberall dort gefragte Mitarbeiter:innen, wo interdisziplinares
Medienwissen gefragt ist. Dabei reicht die Bandbreite der Ar-
beitsfelder von der Medienproduktion tber Marketing und PR
bis zur Marktforschung. Nicht nur Medienunternehmen sind
potentielle Arbeitgeber, sondern alle Firmen und die 6ffentli-
che Verwaltung, wenn es darum geht Themen aus dem Feld
der Medien zu managen.

WAS BRAUCHE ICH?

Ein grundlegendes Interesse an Medien ist von grof3er Bedeutung
fur ein erfolgreiches Studium. Es ist essentiell, offen flr wirt-
schaftliche aber auch technische und gestalterische Themen zu
sein. Die grof3e thematische Bandbreite des Studiengangs ist da-
bei spannend und herausfordernd zugleich.

Um Medien produzieren, Medienproduktionen managen oder die
Produkt- und Unternehmenskommunikation in den unterschied-
lichen medialen Kanalen steuern zu konnen, brauchen Media
Manager:innen ganz unterschiedliche Kompetenzen.

Insbesondere Engagement, Eigenverantwortung, Teamfahigkeit

und Flexibilitat sind entscheidende Eigenschaften, um erfolgreich
in einem dynamischen Umfeld, wie der Medienbranche zu agieren.

WIE KANN ICH MICH BEWERBEN?

Der Studiengang ist zulassungsbeschrankt. Detaillierte Informa-
tionen zum Vergabeverfahren kénnen Sie auf folgender Webseite
einsehen: www.hs-rm.de/vergabeverfahren

Alle Informationen zur Bewerbung finden Sie auf unserer Web-
seite: www.hs-rm.de/bewerbung

Fur ein Sommersemester gilt der 15.01., flir ein Wintersemester
der 15.07. eines jeden Jahres als Bewerbungsfrist. Ihre Bewer-
bung muss bis zu diesen Terminen vollstandig eingehen.

Die Kontaktdaten des Studienbiiros finden Sie auf unserer Home-
page: www.hs-rm.de/studienbuero



