
Kommunikationsdesign Master „Crossmedia Spaces“ (M.A.), HS RheinMain (07/24)


CROSSMEDIA

SPACES

Mit allen Medien, mit allen Sinnen, mitten im Raum – Der Master stellt sich vor.

👈
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https://www.hs-rm.de/de/fachbereiche/design-informatik-medien/studiengaenge/kommunikationsdesign-crossmedia-spaces-ma#bewerbung-und-studienprogramm-120602


# Intro „Crossmedia Spaces“

# Das Feld, in dem wir uns bewegen


# Studieninhalte & Verlauf

# Voraussetzungen, Termine & Fristen für die Bewerbung

# Insights (Projekte, Veranstaltungen, Ausstattung & Co.)


# Hope to see you soon!

Programm



Welcome to Crossmedia Spaces!

What’s it all about?



Mit allen Medien, mit allen Sinnen, mitten

im Raum. 


Mit den und für die Menschen.

Crossmedia Spaces



Designer
als

Creator

Form

Designer
als

Researcher

Innovation

Designer
als

Storyteller

End-to-End
Experience

Designer
als

Facilitator

Transformation

C
R

E
D

IT
S

: 
P

H
IL

IP
P

 T
H

E
S

E
N

 &
 A

N
T

T
I 

P
IT

T
K

Ä
N

E
N

, 
2

0
16

D a s  n e u e  D e s i g n



Der Master „Crossmedia Spaces“ 

# … verbindet crossmediales Storytelling, mediale Inszenierung und eigenständige

Kommunikationsräume (analog, hybrid und digital)


# … sucht den kritischen Diskurs zu relevanten Fragestellungen und lädt ein zu

Partizipation und kritischem Nachdenken


# … fördert Offenheit, Neugier und eine holistische Sichtweise


# … befähigt zur eigenständigen Entwicklung, Realisation und Leitung crossmedialer

Gestaltungskonzepte in kreativen Settings und interdisziplinären, co-kreativen Teams

und Prozessen



Der Master „Crossmedia Spaces“ 

# … verbindet die Bereiche Ästhetik, Konzeption, Narration, Code und Technologie 


# … ist interessiert daran, die gestalterischen Persönlichkeiten der einzelnen Studie-

renden auszubauen, mit dem Ziel, eine sich daraus ergebende Haltung zu fördern


# … sucht ungesehene Bildwelten, ungehörte Geschichten, relevante Themen, gemein-

schaftliche Erlebnisse, …


# ist praxisnah (e. g. durch Kooperationen mit Künstler:innen, Agenturen und versier-

ten Fachleuten, …) und in die Tiefe gehend (bezieht also auch aktuelle Strömungen,

Trends und theoretische Kontexte mit ein, e. g. Speculative Design, Creative AI, …)



… schlägt die Brücke zwischen Design 
und Kunst.

Crossmedia Spaces



Das Feld, in dem wir uns bewegen

Kontext



# Befähigung zur eigenständigen Entwicklung, Realisation und

Leitung crossmedialer Gestaltungskonzepte in kreativen

Settings und interdisziplinären, co-kreativen Teams und

Prozessen (Design Leadership + kreative Autorenschaft)

e. g. als Creative Direktor:in, Design Direktor:in, Art Direktor:in,

Regisseur:in, …

Ziel des Studiums



In welchen Bereichen kann ich später arbeiten?

# Unternehmens- und Markenkommunikation

# Agenturen mit Schwerpunkt KIR (Kom. im Raum) & Crossmediale Gestaltung 
# Museen und Ausstellungen

# Messen und BrandSpaces

# Produktentwicklung 

# Medienkunst

…

In öffentlichen und in privaten Räumen, auf großen Leinwänden und auf Smartphones,

in Besucherzentren oder künstlerischen Installationen, auf Ausstellungen oder

Messen (Informations- und Kommunikationsräume, Medien-Environments, …)



Art + Com, Artificial Rome, Atelier Brückner, Atelier Markgraph,

BLACKSPACE, Dan Pearlman, D’art Design, Elastique., 

flora&faunavisions, Heine/Lenz/Zizka, jangled nerves, KMS 

TEAM, Meiré und Meiré, Milla und Partner, Mutabor, 

Onformative, Tamschick Media + Space, Vave, Waltz Binaire, …

Welche Agenturen arbeiten in diesen Feldern?



Was kann ich später damit machen?

Professionelle Beispiele
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http://lauritzbaier.de


Keywords

#augmentedreality, #ausstellungsdesign, #bewegtbild, #crossmedia, 
#crossmediaspaces, #crossmediastorytelling, #crossmedial, 
#crossmedialegestaltung, #designthinking, #digitaldesign, #emergingtech, 
#entrepreneurship #environmental, #exhibitiondesign, #exponat, 
#experiencedesign, #experimental, #hybrid, #installation, #inszenierung, 
#interaction, #interaktion, #interdisciplinarydesign, #interdisziplinär, #kir, 
#kommunikationimraum, #kommunikationsräume, #mediaart, #medialeinszenierung, 
#medienkunst, #motiondesign, #participativegestaltung, #participatorydesign, 
#physicalcomputing, #projectionmapping, #raum, #raumstrategien, 
#räumlichegestaltung, #space, #spatialdesign, #spatialexperience, #touchdesigner, 
#transformation, #virtualreality, #3d, …



Studieninhalte & Verlauf

Struktur & Inhalte



# Interdisziplinäres + crossmediales Gestalten

# Künstlerische Konzeption + Design Thinking 

# Team Building + Projektmanagement

Das Studium gliedert sich in drei Themenbereiche





👉



👉



👉



Voraussetzungen, Termine & Fristen

für die Bewerbung


Good to know!



# Erfolgreich abgeschlossener Bachelor- oder Diplomstudiengang (+ mind. 6 Sem. 
Regelstudienzeit in KD o. vergleichbarem künstlerisch-gestalterischen Studiengang; 

Gesamtnote = mind. 2,5)


# Portfolio (mit künstlerisch-gestalterischen Kompetenzen)


# Exposé/schriftl. Skizze „Warum besteht Interesse am Master + an welchen Themen?“


# Englisch-Niveau B2


Weiter Infos unter: crossmedia-spaces-ma

Voraussetzungen für die Bewerbung – Was brauche ich?

https://www.hs-rm.de/de/fachbereiche/design-informatik-medien/studiengaenge/crossmedia-spaces-ma


# Einschreibung zum Winter- und Sommersemester möglich  


# Aktuelle Bewerbungsfrist: Bewerbung + Studienprogramm


Kontaktpersonen: 

Prof. B. Schimmelpfennig (Betty.Schimmelpfennig@hs-rm.de)

Prof. J. Waldschütz (Joerg.Waldschuetz@hs-rm.de)

Fristen und Kontakte für die Bewerbung

https://www.hs-rm.de/de/fachbereiche/design-informatik-medien/studiengaenge/kommunikationsdesign-crossmedia-spaces-ma#bewerbung-und-studienprogramm-120602
mailto:Betty.Schimmelpfennig@hs-rm.de
mailto:Joerg.Waldschuetz@hs-rm.de


Projekte, Veranstaltungen, 
Ausstattung & Co.


Insights



# M E N S C H E N 




# Kleine Gruppen + intensive Konsultationen

# Teamwork + Lernen auf Augenhöhe

# Fachkompetenz, durch das Curriculum ergänzende sowie

abwechslungsreiche Angebote und Veranstaltungen (e. g. 

regelmäßige Ringvorlesungen, Talks, Exkursionen, …) 

# HAB-Förderung (fördert und unterstützt künstl.-gestalter.

Abschlussprojekte – Fokus: filmische und zeitbasierte Medien)

# Werkstätten + Labore (OptiTrack System, Form 3 Printer, …)

Insights – Nice!



# Ringvorlesungen zu gesellschaftsrelevanten Themen und 
gestalterischen Fragestellungen

# Expert-Talks: Positionen und Cases von Designer:innen und 
Media-Artists, Behind-the-Scenes, … 

# Exkursionen zu aktuellen Ausstellungen (zkm Karlsruhe, Ars 
Electronica, …)   

Activities & Experiences – Außerdem!
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Was machen die eigentlich so?

Projektbeispiele



„The Human Touch“

Julia Baumgarten, Semesterprojekt_01, 2023
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Labor der Zukunft

Studierende des Semesterprojekt_01 + 02, 2022/23

https://laborderzukunft.net/
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Link zum Casefilm

https://www.adc.de/wettbewerb/adc-gallery/detail/year/2023/entry/84759/
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Name Kapitel52

laborderzukunft.net

https://www.laborderzukunft.net/


„How I Feel – Legasthenie“

Celine Dagadou, M. A., 2022
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Link zum Casefilm

https://www.adc.de/wettbewerb/adc-gallery/detail/year/2023/entry/84801
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„NFT Factory“

Tim Siegert, M. A., 2022



Link zum Casefilm

https://www.adc.de/wettbewerb/adc-gallery/detail/year/2023/entry/85350
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nft-factory.art

https://nft-factory.art/


„Visible Waste“

Natascha Kurz, Semesterprojekt_01, 2021
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Link zum Casefilm

https://www.adc.de/wettbewerb/adc-gallery/detail/year/2022/entry/78639


#CallForRespect

Celine Dagadou, Semesterprojekt_01, 2021



Link zum Casefilm

https://www.adc.de/wettbewerb/adc-gallery/detail/year/2022/entry/78627






Ein Traum in der Raumkapsel

Siyue Zhao, Semesterprojekt_02, 2021







„zauntSYSTEM“ - A visual audition

Florian Vieregg, M. A., 2021



Link zum Casefilm

https://www.adc.de/wettbewerb/adc-gallery/detail/year/2022/entry/81881


Virtuelle Werkschau „Off the Wall“

Studierende des Semesterprojekt_01 + 02, 2020
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Link zum Casefilm

https://www.werkschau-wiesbaden.de/2020SS/index.html
https://www.adc.de/wettbewerb/adc-gallery/detail/year/2021/entry/76861




Kommunikationsdesign Master „Crossmedia Spaces“ (M.A.), HS RheinMain (07/24)


VIELEN

DANK

Wir freuen uns, euch kennenzulernen!

👋


