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Kommunikationsdesign Master ,Crossmedia Spaces” (M.A.), HS RheinMain (07/24)

CROSSMEDIA
SPACES

Mit allen Medien, mit allen Sinnen, mitten im Raum — Der Master stellt sich vor.
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GET READY!



https://www.hs-rm.de/de/fachbereiche/design-informatik-medien/studiengaenge/kommunikationsdesign-crossmedia-spaces-ma#bewerbung-und-studienprogramm-120602

CROSSMEDIA SPACES “*

Programm

# Intro,,Crossmedia Spaces”
# Das Feld, in dem wir uns bewegen
# Studieninhalte & Verlauf
# Voraussetzungen, Termine & Fristen flir die Bewerbung
# Insights (Projekte, Veranstaltungen, Ausstattung & Co.)
# Hope to see you soon!
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Welcome to Crossmedia Spaces!

What’s it all about?
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Crossmedia Spaces

Mit allen Medien, mit allen Sinnen, mitten
Im Raum.

Mit den und ftir die Menschen.
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Der Master ,,Crossmedia Spaces”

# ... verbindet crossmediales Storytelling, mediale Inszenierung und eigenstandige
Kommunikationsrdume (analog, hybrid und digital)

# ... sucht den kritischen Diskurs zu relevanten Fragestellungen und ladt ein zu
Partizipation und kritischem Nachdenken

# ... fordert Offenheit, Neugier und eine holistische Sichtweise

# ... befahigt zur eigensténdigen Entwicklung, Realisation und Leitung crossmedialer
Gestaltungskonzepte in kreativen Settings und interdisziplinaren, co-kreativen Teams
und Prozessen
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Der Master ,,Crossmedia Spaces”

# ... verbindet die Bereiche Asthetik, Konzeption, Narration, Code und Technologie

# ... ISt interessiert daran, die gestalterischen Persdnlichkeiten der einzelnen Studie-
renden auszubauen, mit dem Ziel, eine sich daraus ergebende Haltung zu fordern

# ... sucht ungesehene Bildwelten, ungehdbrte Geschichten, relevante Themen, gemein-
schaftliche Erlebnisse, ...

# ist praxisnah (e. g. durch Kooperationen mit Klinstler:innen, Agenturen und versier-
ten Fachleuten,...) und in die Tiefe gehend (bezieht also auch aktuelle Stromungen,
Trends und theoretische Kontexte mit ein, e. g. Speculative Design, Creative Al, ...)
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Crossmedia Spaces

... Schlagt die Brlucke zwischen Design
und Kunst.
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Das Feld, in dem wir uns bewegen

Kontext
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Ziel des Studiums

# Befahigung zur eigenstandigen Entwicklung, Realisation und
Leitung crossmedialer Gestaltungskonzepte in kreativen
Settings und interdisziplinaren, co-kreativen Teams und
Prozessen (Design Leadership + kreative Autorenschaft)

e. g. als Creative Direktor:in, Design Direktor:in, Art Direktor:in,
Regisseur:in, ...
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In welchen Bereichen kann ich spater arbeiten?

# Unternehmens- und Markenkommunikation

# Agenturen mit Schwerpunkt KIR (Kom. im Raum) & Crossmediale Gestaltung
# Museen und Ausstellungen

# Messen und BrandSpaces

# Produktentwicklung

# Medienkunst

In 6ffentlichen und in privaten Raumen, auf gro3en Leinwanden und auf Smartphones,
in Besucherzentren oder kinstlerischen Installationen, auf Ausstellungen oder
Messen (Informations- und Kommunikationsraume, Medien-Environments, ...)



CROSSMEDIA SPACES “*

Welche Agenturen arbeiten in diesen Feldern?

Art + Com, Artificial Rome, Atelier Brickner, Atelier Markgraph,
BLACKSPACE, Dan Pearlman, D’art Design, Elastique.,
flora&faunavisions, Heine/Lenz/Zizka, jangled nerves, KMS
TEAM, Meiré und Meiré, Milla und Partner, Mutabor,

Onformative, Tamschick Media + Space, Vave, Waltz Binaire, ...
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Was kann ich spater damit machen?

Professionelle Beispiele
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Keywords

#augmentedreality, #ausstellungsdesign, #bewegtbild, #crossmedia,
#crossmediaspaces, #crossmediastorytelling, #crossmedial,
#crossmedialegestaltung, #designthinking, #digitaldesign, #emergingtech,
#entrepreneurship #environmental, #exhibitiondesign, #exponat,
#experiencedesign, #experimental, #hybrid, #installation, #inszenierung,
#interaction, #interaktion, #interdisciplinarydesign, #interdisziplinar, #kir,
#kommunikationimraum, #kommunikationsraume, #mediaart, #medialeinszenierung,
#medienkunst, #motiondesign, #participativegestaltung, #participatorydesign,
#physicalcomputing, #projectionmapping, #raum, #raumstrategien,
#raumlichegestaltung, #space, #spatialdesign, #spatialexperience, #touchdesigner,
#transformation, #virtualreality, #3d, ...
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Studieninhalte & Verlauf

Struktur & Inhalte
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Das Studium gliedert sich in drei Themenbereiche

# Interdisziplinares + crossmediales Gestalten
# Klunstlerische Konzeption + Design Thinking
# Team Building + Projektmanagement
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Crossmediales
Projekt 1

Crossmedia
Software

Organization and Entrepreneurship
In the Creative Industries

Design Thinking
& Konzeption

Crossmedlales
Projekt 2

Kommunlkation Im Raum:
Modelle und Strategien

Medla and
Communlication Sclence

Globallzation and
Digitization

Master Thesls

Présentation
& Kolloquium
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CrossmediIales Crossmedia Organization and Entrepreneurship | Design Thinking
Projekt 1 Software In the Creative Industries & Konzeption
Projekt mit Kollaboration von Programming Media Economics Design Thinking
mindestens zwei Lehrgebieten (3 ECTS/2 SWS) (3 ECTS/2 SWS) (3 ECTS/2 SWS)
(QECTS/6SWS) e ieenieeeeeeee | e | e
Editing, Compositing, Motion Design Cross Media Communication Market and Media Research
and Production Management,
(SECTS/2SWS) Networking and Start up (BECTS/2SW3)
(6 ECTS/4 SWS)
Crossmedlales Kommunlkation Im Raum: Medla and Globalization and
Projekt 2 Modelle und Strateglen Communication Sclence Digitization
Master Thesis Préasentation

& Kolloqulum




STUDIENVERLAUF

1

Crossmedlales Crossmedia Organization and Entrepreneurship | Design Thinking
Projekt 1 Software In the Creative Industries & Konzeption
Projekt mit Kollaboration von Programming Media Economics Design Thinking
mindestens zwei Lehrgebieten (3ECTS/2 SWS) (3 ECTS/2 SWS) (3 ECTS/2 SWS)
(QECTS/E6SWS) e eeeeeeeeeeeeeeeenemeeneeee | e | e
Editing, Compositing, Motion Design Cross Media Communication Market and Media Research
and Production Management,
(3ECTS/2 SWS) Notworking and Start up (3 ECTS/2 SWS)
(6 ECTS/4 SWS)
Crossmedlales Kommunlkation Im Raum: Medla and Globallzation and
Projekt 2 Modelle und Strateglen Communication Sclence Digitization
Rochorqhe. Konzeption. und : R_aumgostattung gnd Communication Theory Intematiopal sc@ontiﬁc
Vorbereitung des Thesisprojekts raumliche Inszenierung (3 ECTS/2 SWS) prasentation skills
(9 ECTS/6 SWS) BECISIRSME) | sacisssasivansinisviisisainieiciiieisa (3 ECTS/4 SWS)
............................................. Media Theory
Kommunikation im Raum: Language / Free electives
A (6 ECTS/4 SWS)
Modelle und Strategien (3 ECTS/2 SWS)
(3ECTS/2 SWS)
Master Thesls Prasentation

& Kolloqulum
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Crossmedlales Crossmedia Organization and Entrepreneurship | Design Thinking
Projekt 1 Software In the Creative Industries & Konzeption
Pljoiekt mit Kollaboration von Programming Media Economics Design Thinking
RINGestons 2wel Lehngedicton (3ECTS/2 SWS) (3 ECTS/2 SWS) (3 ECTS/2 SWS)
(QECTS/E6SWS) e D e D
Editing, Compositing, Motion Design Cross Media Communication Market and Media Research
and Production Management,
(3ECTS/2 SWS) Notisorking and Gt (3 ECTS/2 SWS)
(6 ECTS/4 SWS)
CrossmedIales Kommunlkation Im Raum: Medla and Globallzatlon and
Projekt 2 Modelle und Strateglen Communication Sclence Digitization
Recherche, Konzeption und Raumgestaltung und Communication Theory International scientific
Vorbereitung des Thesisprojekts raumliche Inszenierung (3 ECTS/2 SWS) presentation skills
(9 ECTS/6 SWS) BECIBIR8MT) 3 | civnsacanmanims s s e s (3 ECTS/4 SWS)
............................................. Media Theory
Kommunikation im Raum: Language / Free electives
. (6 ECTS/4 SWS)
Modelle und Strategien (3 ECTS/2 SWS)
(3ECTS/2 SWS)
Master Thesls Prasentation
& Kolloqulum
Thesis Projekt - Crossmediales Projekt
(27 ECTS /15 SWS) (3 ECTS/2 SWS)
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Voraussetzungen, Termine & Fristen
fur die Bewerbung

Good to know!
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Voraussetzungen fiir die Bewerbung — Was brauche ich?

# Erfolgreich abgeschlossener Bachelor- oder Diplomstudiengang (+ mind. 6 Sem.
Regelstudienzeit in KD o. vergleichbarem kunstlerisch-gestalterischen Studiengang;
Gesamtnote = mind. 2,5)

# Portfolio (mit kiinstlerisch-gestalterischen Kompetenzen)

# Exposé/schriftl. Skizze ,Warum besteht Interesse am Master + an welchen Themen?*

# Englisch-Niveau B2

Weiter Infos unter: crossmedia-spaces-ma



https://www.hs-rm.de/de/fachbereiche/design-informatik-medien/studiengaenge/crossmedia-spaces-ma
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Fristen und Kontakte fiir die Bewerbung

# Einschreibung zum Winter- und Sommersemester moglich

# Aktuelle Bewerbungsfrist: Bewerbung + Studienprogramm

Kontaktpersonen:
Prof. B. Schimmelpfennig (Betty.Schimmelpfennig@hs-rm.de)
Prof. J. Waldschiitz (Joerg.Waldschuetz@hs-rm.de)



https://www.hs-rm.de/de/fachbereiche/design-informatik-medien/studiengaenge/kommunikationsdesign-crossmedia-spaces-ma#bewerbung-und-studienprogramm-120602
mailto:Betty.Schimmelpfennig@hs-rm.de
mailto:Joerg.Waldschuetz@hs-rm.de
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Projekte, Veranstaltungen,
Ausstattung & Co.

Insights
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Insights — Nice!

# Kleine Gruppen + intensive Konsultationen

# Teamwork + Lernen auf Augenhohe

# Fachkompetenz, durch das Curriculum erganzende sowie
abwechslungsreiche Angebote und Veranstaltungen (e. g.
regelmaflige Ringvorlesungen, Talks, Exkursionen, ...)

# HAB-Forderung (fordert und unterstitzt kinstl.-gestalter.
Abschlussprojekte — Fokus: filmische und zeitbasierte Medien)
# Werkstéatten + Labore (OptiTrack System, Form 3 Printer, ...)
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Activities & Experiences — Aul3erdem!

# Ringvorlesungen zu gesellschaftsrelevanten Themen und
gestalterischen Fragestellungen

# Expert-Talks: Positionen und Cases von Designer:innen und
Media-Artists, Behind-the-Scenes, ...

# Exkursionen zu aktuellen Ausstellungen (zkm Karlsruhe, Ars
Electronica,...)
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CREDITS: JONAS NITZL, 2021
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Was machen die eigentlich so?

Projektbeispiele
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Labor der Zu ku nft
Studierende des Semesterprmek A‘BﬁR



https://laborderzukunft.net/
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https://www.adc.de/wettbewerb/adc-gallery/detail/year/2023/entry/84759/
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CREDITS: KIRA JACOBI, 2022
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line Dagadou, M. A., 2022 "
Ine Dagadou 3/’ht \

¥ é



HOW | FEEL

Legasthenie

AN AUDIOVISUAL PERCEPTION
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https://www.adc.de/wettbewerb/adc-gallery/detail/year/2023/entry/84801

Eigentlich fallt mihr das Lesen nicht
so besonders schwer

Ich habe nur mach mal Felher

Was mir aber schwarfelt ist tatsachlich
Rechtschreibung
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Legasthenie - an audiovisual perception

Komm vorbei und finde es heraus! Weitere Infos uber
www.pit-mainz.de

y erickangiri, kapubiz, alamacreative, 254Krewz, wawesh + 38 more

Edit Profile

HOW | FEEL

legasthenie

AN AUDIOVISUAL PERCEPTION

Repost Ausstellung
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Liked by yourfriend, legakids and 756 other | : Liked by yourfriend, legakids and 920 other
Legasthenie.HowlFeel Tritt ein und erlebe deine Legasthenie.HowlFeel Komm vorbei und erlebe
eigene Erfahrung im Raum der Legasthenie! spannende Experimente zum Thema Legasthenie!

View All 77 Comments View All 85 Comments
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~NFT Factory”

Tim Siegert, M. A., 2022
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Link zum Casefilm


https://www.adc.de/wettbewerb/adc-gallery/detail/year/2023/entry/85350

nft-factory.art



https://nft-factory.art/




Hier positionieren.

Smartphone Kamera 6ffnen. l 3D-Objekt fokussieren. l

CREDITS: NATASCHA KURZ, 2021
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https://www.adc.de/wettbewerb/adc-gallery/detail/year/2022/entry/78639
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https://www.adc.de/wettbewerb/adc-gallery/detail/year/2022/entry/78627
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https://www.adc.de/wettbewerb/adc-gallery/detail/year/2022/entry/81881
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Eliso Covall


https://www.werkschau-wiesbaden.de/2020SS/index.html
https://www.adc.de/wettbewerb/adc-gallery/detail/year/2021/entry/76861
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Kommunikationsdesign Master ,Crossmedia Spaces” (M.A.), HS RheinMain (07/24)

VIELEN
DANK -

Wir freuen uns, euch kennenzulernen!




